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ADVERTORIAL

Podstatny podiel
na nasom raste v roku 2020

mal predaj DNLINE

Nutricia je na slovenskom trhu uz Stvrtstorocie,
ake je jej postavenie a ako firmu zasiahla
siicasna pandémia z hiznisového hladiska, sme
sa rozpravali s jej konatelom Janom Beranom.

S: Spoloénost Nutricia si tento rok pripomina 25.
vyrocie na slovenskom trhu. Ako dnes hodnotite
jej postavenie?

Spolo¢nost Nutricia je uz viac ako sto rokov eu-
répskym lidrom v oblasti vyzivy. Prinasame Tu-
dom moznosti vyzivy, ktoré im umoznuju prezivat
lepsie a zdravsie Zivoty. Ci uz ide o vyzivu pre deti,
dospelych, zdravych aj chorych, alebo pre ludi so
$pecifickymi vyZivovymi potrebami. Nase vyrobky
poméhaji menit Zivoty milionom ludi na celom sve-
te. Nesmierne si vazime doveru rodi¢ov, pacientov
a zdravotnickych pracovnikov, vdaka ktorym mame
aj na Slovensku dlhodobo popredné postavenie.

’, Coraz viac ludi si

uvedomuje vztah medzi
vyZivou na jednej strane
a zdravim a imunitou na

druhej.

S: Realizujete v ramci vasej spolo¢nosti vyskum-
né aktivity aj na Slovensku?

Do niektorych $tudii alebo klinickych pozorovani st
zapojeni aj slovenski odbornici z radov pediatrie, on-
kologie, gastroenteroldgie ¢i vseobecného lekarstva.
V spolupraci s odbornou verejnostou realizujeme
diskusie v ramci jednotlivych $pecializacii, vdaka
¢omu sa snazime zohladfiovat nielen legislativne
nariadenia v rdmci EU, odport¢ania WHO, ale aj
porozumiet $pecifikam lokalnych pristupov a od-
porucani. Spolupracu s jednotlivymi odbornymi
spolo¢nostami si mimoriadne vazime.

S: Do akej miery Nutriciu ovplyvnila pandémia
COVID-19?

Pandémia vyznamne zmenila sposob nasej prace. Vo
vztahu s odbornou verejnostou sme nachadzali nové
cesty komunikacie, aby sme zostali v kontakte so zdra-
votnickymi pracovnikmi a v ramci nasich moznosti
sme sa snazili podporit ich v tomto nelahkom obdobi.
Kongresy a semindre nahradili online webinare.
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S: Aké kroky ste podnikli vnutri spoloénosti?
Komunikaciu a dusevné zdravie zamestnancov po-
vazujeme za kltGcové, a to najma v tomto obdobi. Od
zaciatku pandémie st nasi jednotlivi manazéri a HR
oddelenie v izkom kontakte so zamestnancami, a to
prostrednictvom celofiremnych a timovych online
stretnuti ¢i neformalnych rozhovorov. Zamestnan-
ci plne vyuzivaja na internt komunikaciu firemna
socialnu siet WorkPlace, kde zdielaja rady a tipy,
ako lepsie a efektivnejsie zvladat pracu na dialku,
¢i aktualne hygienické zasady. V Danone a Nutricia
podporujeme zdravy zivotny $tyl a efektivne pracov-
né prostredie, preto nasi zamestnanci maji moznost
pracovat z domu, moznost preplatenia nakladov na
PCR test a v pripade potreby sme rozsirili moznosti
parkovania sukromnych aut. V zaujme motivacie za-
mestnancov, aby sa ani pri praci z domova nezabud-
li hybat, a podpory miestnej komunity spolo¢nosti
sme vymysleli aktivitu Beh s Danone. V ramci tejto
najvacsej dobrocinnej aktivity pocas druhej viny
pandémie sme venovali 10 produktov za kazdy jeden
odbehnuty kilometer nemocniciam a socidlnym zaria-
deniam. Aktivita trvala jeden mesiac, pocas ktorého
zamestnanci odbehli neuveritelnych 3 879 kilomet-
rov. Bola aj skvelym néstrojom na stmelovanie timu
v ¢ase koronakrizy. Zamestnanci mohli svoje bezecké
vykony sledovat na mobilnej aplikacii a navzajom sa
motivovali k lepsiemu vykonu. Pre velky tspech ju
planujeme zopakovat aj v nasledujtcich tyzdinoch.

S: Koronavirus zmenil aj spotrebitel'ské sprava-
nie. Ako pandémia ovplyvni predaj vyrobkov a aké
zmeny nastali v preferenciach spotrebitelov?

Situécia v tomto roku mala dosah na zasobiaci sa na-
kupny efekt v marci 2020, ktory bol vykompenzovany
poklesom v aprili minulého roku. V mesiaci maj 2020
sa v8ak obraty nasich kategorif vratili na priemernt
hodnotu pred pandémiou. Co sa tyka $trukturalnych
zmien nakupnych preferencii, ako napriklad zva¢$enie
nakupného vozika pri znizenej frekvencii alebo akce-
leracia online predajov, st celkom opatrné. Napriklad
e-commerce je pre detsku vyzivu, ktora ma najvacsi
podiel na periaznych obratoch nasej spolo¢nosti, vel-
mi $pecificky a predstavuje znatelne vyssie percento
obratov zo $truktary kanalovych predajov. Zvy$enie
predajov od marca 2020 je evidentné tak na online su-

permarketoch, ndkupnych galériach, ako aj na e-sho-
poch lekarni, ktoré tvoria podstatny podiel na raste.

S: Spotrebitelia aktualne viac dbajii na zdrava
vyzivu. Reflektujete tento trend a chystate sa
prispésobit mu ponuku produktov?

Dynamika rastu BIO segmentov bola vyse 20 per-
cent v porovnani s rokom 2019. Preto sme sa roz-
hodli uviest v tomto roku na trh BIO rad méasovo-
zeleninovych prikrmov, ovocnych prikrmov v skle
a snacky pod znac¢kou Hami. V nasom portféliu
mame $iroka $kalu pripravkov klinickej vyzivy na
popijanie vratane vysoko energetickej vyzivy s vy-
sokou davkou bielkovin v malom 125 ml objeme, aj
pripravkov na podanie sondou u pacientov neschop-
nych prijimat vyZzivu oralnou cestou. Ako novinku
uvadzame na trh vyzivu na podanie lyzickou - pre
pacientov so stazenym prehitanim.

S: Ako vidite smerovanie vasej spolo¢nosti do
budtcnosti?

Vieme, Ze spravna vyZziva v spravnom c¢ase moze
ovplyvnit trajektoriu zdravia kazdého z nés. Toto
presvedcenie je opreté o najmodernejsie vedecké po-
znatky a zavazuje nas prinasat Coraz lepsie nutri¢né
rieSenie vSetkym, ktori ho potrebuja. Nutricia, ako
sucast spolo¢nosti Danone, tazi z tohto strategic-
kého partnerstva vo vyskume modulacie ¢revnej
mikroflory, vdaka ¢comu budeme aj nadalej prinasat
inovacie vo vyzive. Aktualna kriza poukazala na
dolezitost budovania imunity a ¢oraz viac Tudi si
uvedomuje vztah medzi vyZivou na jednej strane
a zdravim a imunitou na druhej.

S: Viadsina firiem sa viac fokusuje na zivotné pro-
stredie. Ako k nemu pristupujete vy?

Nadalej sa zavazujeme k spoloc¢enskej zodpoved-
nosti, ktord sa u nas odzrkadluje nielen v nasich
osvetovych programoch, ale aj v pristupe k Zivot-
nému prostrediu. Nase tovarne na detsku vyzivu
dnes vyuZzivaju sto percent energie z obnovitelnych
zdrojov a zavazuju sa k tomu, ze 99 percent odpadu
neskon¢i na skladkach. Krok za krokom hladame
rie$enia v obalovych materidloch, aby do roku 2025
boli vietky nage obaly stopercentne recyklovatelné,
kompostovatelné alebo opatovne pouzitelné.
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